
Radionica 1.
Digitalni marketing nauči, 5.000,00 kn odnesi kući! 



Zašto uopće raditi istraživanja?



Što moramo znati?

1. Kako korisnici koriste internet?

2. Kakvi su trendovi?

3. Što se upisuje u tražilice?

4. Na kojim tržištima je potencijal?

5. Je li web spreman?



+60%
Kupaca sportske opreme 
koji su stupili u kontakt s 

relevantnim YouTube 
sadžajem su žene

+45%
Pretraga o video igricama 
dolazi od ljudi preko 35 

godina

+40%
Pretraga vezanih za 

domaćinstvo dolazi od 
muškaraca

+60%
Pretraga o automobilima 
na mobilnim telefonima 

dolazi od žena
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Kako korisnici
koriste internet?

consumerbarometer.com

https://www.consumerbarometer.com/


Zadatak:

Koliki udio žena u Hrvatskoj krene u 
istraživanje o proizvodu nekoliko tjedana

prije kupovine proizvoda?

consumerbarometer.com

https://www.consumerbarometer.com/


Kakvi su
trendovi?

http://www.youtube.com/watch?v=6aFdEhEZQjE


Kakvi su trendovi?

trends.google.com

https://trends.google.com/


Zadatak:

Istražite u kojim periodima je najveći 
potencijal za oglašavanje hrvatskih gradova 

kao turističkih destinacija u Njemačkoj i 
Austriji?

Istražite minimalno za 3 grada.

trends.google.com

https://trends.google.com/


Što se upisuje u tražilice?



email@gmail.com

https://ads.google.com/home

/tools/keyword-planner/

Keyword planner









Zadatak:

Odredite mjesečni budžet za Ads kampanju 
za oglašavanje zimskih autoguma u 

studenom u hrvatskoj.

ads.google.com

https://ads.google.com


Na kojim tržištima je potencijal?



Zadatak:

Koja su tržišta najveći potencijal za prodaju 
hrvatskih proizvoda.

Istražite minimalno 3 proizvoda.

marketfinder.thinkwithgoogle.com

https://marketfinder.thinkwithgoogle.com/


Je li web spreman?

developers.google.com

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/


Zadatak:

Testirajte pomoću Google Pagespeed 
Insights brzinu dvije konkurentskih web 

stranica.    

developers.google.com

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/


swotanalysis.com

https://www.swotanalysis.com/


swotanalysis.com

https://www.swotanalysis.com/


Zadatak:

Izradite SWOT analizu za
Reverto.hr online trgovinu.  

swotanalysis.com

https://www.swotanalysis.com/


Web stranica



Web stranica

https://wireframe.cc


Zadatak:

Izradite wireframe za online trgovinu 
skijaške opreme. 

developers.google.com

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/


Rezime:

● Istražite  kako korisnici koriste internet.

● Kakvi su trendovi.

● Što se upisuje u tražilice.

● Na kojim tržištima je potencijal.

● Analiza tvrtke (SWOT).

● Je li web spreman.



Hvala na pozornosti!

bit.ly/2POGTui

Molimo vas da popunite anketu:

https://docs.google.com/forms/d/1lmYIfBtkhsS_41pIjK3qJdxodW6kRwNlUd0M0DPFK4c/edit

